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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiow Fizjoterapia
1.2. Forma studiow stacjonarne/niestacjonarne
1.3. Poziom studiow drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr n. med. Maigorzata Starczyrska
1.6. Kontakt starm@uijk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.2. Jezyk wykladowy polski
2.4, Wymagania wstepne* brak
3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
3.1. Forma zajeé wyktady
3.2. Miejsce realizacji zajeé zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Wyktad, prezentacja multimedialna, samodzielna praca z tekstem, dyskusja.
3.5. Wykaz podstawowa 1.Nowatorska-Romaniak B.: Marketing ustug zdrowotnych. Wyd. PWE,
literatury Warszawa 2001.

2.Rogozinski K.. Nowy marketing ustug. Wyd. PWE, Warszawa 2001.
3. Zarzqdzanie finansami, logistyka i marketing samodzielnych publicznych
zaktadach opieki zdrowotnej Smolen M.M (red), £.6dz 2002

uzupelniajaca 1. Dankowska M.: Zarys marketingu ustug. Wyd. PWE, Warszawa 2004.

2.Kadzior Z., Karcz K.: Badania marketingowe w praktyce. Wyd. PWE,
Warszawa2004.

3.Kranczer T.: Podstawy marketingu. Wyd. PWE, Warszawa 2007.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajed)

C1- zapoznanie studentow z istotqg marketingu i zarzqdzania w warunkach rynkowych, funkcjonowanie rynku ustug
zdrowotnych

C2- opanowanie umiejetnosci analizy strategicznej przedsigbiorstwa, tworzenie biznesplanu, strategii, misji
przedsigbiorstwa

C3- opanowanie wiedzy o zarzqdzaniu w sektorze ochrony zdrowia

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé)

Wyktady:

Zalozenia ogolne marketingu - teorie, koncepcje, marketing mix

Zarzgdzanie strategiczne - strategie marketingowe, rodzaje, zastosowanie

Biznesplan - plan strategiczny przedsigbiorstwa dziatajgcego w sektorze ochrony zdrowia
Okreslenie misji, wizji, budowanie strategii przedsigbiorstwa

Kompleksowa ocena sytuacji podmiotu leczniczego-analiza SWOT

A A

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do kierunkowych efektéw uczenia
Student, ktory zaliczyl przedmiot si¢

Efekt

w zakresie WIEDZY':

W01 | posiada wiedze z zakresu tworzenia biznesplanu z zakresu | FIZJ2P_W23 - potrafi szacowac¢ koszty fizjoterapii i

podmiotow fizjoterapii koszty funkcjonowania jednostek ochrony zdrowia w
réznych systemach ochrony zdrowia i ubezpieczen
spolecznych

W02 | identyfikuje placowki prowadzqce dziatalnosé w zakresie | FIZJ2P_W26 - posiada podstawowa wiedze w zakresie
Jfizjoterapii oraz zna zasady ich organizacji, zarzqdzania i | 0rganizacji1 zarzadzania placowkami prowadzacymi
specyfiki marketingu ustug dziatalno$¢ fizjoterapeutyczna

WO03 | definiuje zasady zarzqdzania i kierowania z zespotem FIZJ2P_W40 - posiada podstawowa wiedz¢ na temat
terapeutycznym oraz istote marketingu i zarzqdzania w Zarzz}dzama 1 klefO_Wanla zespgle_m terapeutycznym oraz
warunkach rynkowych stosowania marketingu w odniesieniu do sfery

dzialalno$ci zwiazanej z ochrong zdrowia




w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l | potrafi stosowaé sie do zasad obowigzujgcego prawa w | FIZJ2P_U12 - umie stosowa¢ i przestrzega¢ zasady
zarzqdzaniu | marketingu prawne w kontekscie prawa wynalazczego i autorskiego

U02 | potrafi wykorzystaé nowoczesne metody i techniki w F1ZJ2P_U13 - prezentuje poprawnie efekty swojej pracy

zarzqdzaniu placéwkami w ochronie zdrowia i wdrazaniu | W jasny, usystematyzowany sposob oraz przemyslanej
marketingu ustug formie — z zastosowaniem nowoczesnych metod i

technik
UO03 | potrafi zarzqdzaé placowkq ochrony zdrowia za pomocq | FIZJ2P_U39 - potrafi kierowa¢ zespotem
instrumentéw marketingu terapeutycznym, organizowac, zarzadza¢ placowkami

prowadzacymi dziatalno$¢ fizjoterapeutyczna

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

KOl |wykazuje zaangazowanie i kreatywnoS¢ w obszarze F1ZJ2P_K12 - wykazuje inicjatywe i kreatywno$¢ w
zarzqdzania dziataniu
K02 | przestrzega zasad BHP w zarzqdzaniu placowkq F1ZJ2P_K16 - potrafi dbaé o bezpieczenstwo whasne,
otoczenia i wspolpracownikow
KO3 | wykazuje gotowos¢ do promowania standardow F1ZJ2P_K18 - potrafi wykorzysta¢ i promowaé
miedzynarodowych w zarzqdzaniu placéwkg standardy migdzynarodowe dotyczace fizjoterapii

wykorzystujgc narzedzia marketingu

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Efekty Egzamin Kolokwium* Prg:':lé;* i Aktywnosé Praca Praca _Inne
przedmiotowe ustny/pisemny* saliczeniowa | ™2 zajeciach™ wlasna* w grupie* (jakie?)*
(symbol) Forma zajeé Forma zaje¢ Forma zajeé Forma zajgé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
W:Ci..|W;:C W Ci..|wiCi..lwiCc;..|lwiCi:..|W:C
W01 X
W02 X
W03 X
uo1 X
uoz2 X
uo3 X
K01 X
K02 X
K03 X
*niepotrzebne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢
cm;;r;éa Ocena Kryterium oceny
— 3 Wynik pracy zaliczeniowej: 60%-67%
s 3,5 | Wynik pracy zaliczeniowej: 68%-75%
= 4 | Wynik pracy zaliczeniowej: 76%-83%
:i 4,5 | Wynik pracy zaliczeniowej: 84%-92%
* 5 Wynik pracy zaliczeniowej: 93%-100%

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 25 15
/GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w wyktadach 25 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 25 35
Przygotowanie do wyktadu i projektu 25 35
LACZNA LICZBA GODZIN 50 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i podpisy 0séb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




