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Wymagania wstepne brak

Egzamin (TAK/NIE) NIE

Liczba punktéw ECTS 2

Forma prowadzenia zaje¢ wykiad ¢éwiczenia Iat;?urr?]to- projekt inne

studia

Liczba godzin | stacjonarne: 15 15

w semestrze studia 9 9
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Seﬁnkkzal Efekty ksztatcenia efektéow
kierunkowych
Student posiada wiedze w zakresie celu, metod, zadan
W01 |biznesplanu oraz jego roli w przedsigbiorstwie i otocze- IB1P_WO08
niu.
Wiedza Student posiada wiedze w zakresie uwarunkowan funk-
W02 CJo_nowan|a_przedS|eb|0rstw na fyr)ku i zalez_nosm wystg- IB1P_ W21
pujacych miedzy podstawowymi zjawiskami rynkowymi a
mozliwosciami rozwojowymi podmiotéw gospodarczych.
Student potrafi pozyskiwac¢ informacje niezbedne do
Uo1L przygotoqulg b|zr_1esplanu oraz p_rzeprowadzema anali- IBLP UO1
zy otoczenia i analizy wewnetrznej zasobowo- -
funkcjonalnej przedsiebiorstwa.
Student potrafi sporzadzi¢ plany dziedzinowe (w tym
Umiejetnosci U02 plan strategiczny, marketingowy, techniczny, organiza- IBIP U16

cyjny, finansowy wybranego przedsiebiorstwa) i dokonac¢
ich redakcji w metodycznie spéjny biznesplan.

Student posiada zdolno$¢ pracy w zespole potwierdzong
U03 | aktywnoscig w grupie planujgcej przedsiewziecie bizne- IB1P_U19
sowe (tworzacej biznesplan).

Student posiada sprawnos$¢ komunikowania sie i pracy
K01 |w grupie niezbedng dla opracowania poszczegoélnych IB1P_KO1
elementdéw biznesplanu.

Student ma swiadomos¢ zmieniajgcych sie warunkow
K02 prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej i ich wptywu na IB1P_KO03
rozwgj przedsiebiorstw funkcjonujgcych na rynku.

Kompetencje
spoteczne

Student potrafi prawidtowo zidentyfikowac i rozstrzygng¢
K03 | dylematy prawne, finansowe, organizacyjne zwigzane z IB1P_KO06
przedsiewzigciem opisanym w biznesplanie.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma

" Tresci programowe
zajeé

Rola biznesplanu w dziatalnosci gospodarczej. Proces planowania w przedsiebior-
stwie. Planowanie dziatalno$ci marketingowej. Analiza strategiczna (z uwzglednie-
niem wewnetrznych i zewnetrznych uwarunkowan rozwojowych - wybér optymalne;j
strategii rozwoju). Plan dziatalnosci operacyjnej. Plan organizacji i zarzgdzania
przedsiebiorstwem. Zrédta finansowania przedsiewziecia rozwojowego. Analiza ryzy-
ka na potrzeby biznesplanu. Plan finansowy dziatalnosci i analiza wskaznikowa.

wykfad

Wybér obszaru funkcjonowania przedsiebiorstwa. Przedmiot dziatalnosci (okreslenie
profilu i zakres dziatania firmy). Misja, wizja firmy i podstawowe cele dziatalnosci.
Okreslenie celéw marketingowych. Wybor polityki cenowej. Wybor strategii dystrybu-
cji i instrumentéw promociji. Prognoza poziomu sprzedazy. Analiza rynku. Segmenta-
cja rynku. Opracowanie strategii rynkowego funkcjonowania przedsiebiorstwa. Przy-
gotowanie planu technicznego. Zrédta finansowania inwestycji. Opis technologii pro-
dukcji lub procesu swiadczenia ustug. Plan iloSciowy produkcji/ustug. Zaopatrzenie w
materiaty i surowce, wspétpraca z dostawcami. Plan zarzadzania przedsiebiorstwem.
Struktura organizacyjna. Plan kadrowy. Plan zatrudnienia. Plan wykonawczy. Osza-
cowanie kosztéw dziatan. Prezentacja opracowanego biznesplanu.

projekt




METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztatcenia (zaznaczyc X)
efektu Egz?:;in Egszea;mr:; Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
Wo1 X X
W02 X X
uo1 X
uo2 X
uo3 X
K01 X X
K02 X X
K03 X X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For.m'a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. . Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z pisemnego kolo-

wyktad zaliczenie z oceng ; .
kwium koncowego.
Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z pisemnego
opracowania poszczegolnych elementéw biznesplanu.

projekt zaliczenie z oceng Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z prezentacji
opracowania poszczegolnych elementéw biznesplanu.
Obecnos¢ na zajeciach.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktow ECTS

Obciagzenie studenta niiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjL|pisiwc|L|pP|s h
’ studiow 15 15 9 9

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 2 2 h
Razem przy bezposrednim udziale

& nauczyciela akademickiego 34 22 .
Liczba punktow ECTS, ktéra student

4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1,4 0,9 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta 16 28 h
Liczba punktow ECTS, ktéra student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,6 1,1 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami

£ o charakterze praktycznym 25 25 h




Liczba punktéw ECTS, ktorg student
8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 1,0 1,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obciazenie pracg stu-
9. denta 50 50 h
10, Punkty ECTS za n.10du.’f N ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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